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Abstract: La presente ricerca si € proposta di indagarferibmeno ecoturistico tra i
giovani turisti. Sara presentata una panoramiogoste i giovani si recano in vacanza e se
conoscono e hanno mai praticato I'ecoturisrRarole chiave Ecoturismo, giovani,
turismo.

Abstract: The present research aim at study the ecotourisem@nenon within young
tourists. It will be presented an overview abowiithourist practices and how they know or
they practice ecotourism eventualeywords: Ecotourism, young, tourism.

Introduzione

Il turismo & un fenomeno tipico della societa modere pud giustamente
considerarsi come uno degli aspetti caratterizadgita nostra cultura e del nostro
universo di valori (Maeran, 2004). Solo recentermesit € iniziato a valutare
'impatto ambientale negativo che il turismo pudigare, generando una maggiore
consapevolezza da parte dei turisti stessi, clia ®ase dello sviluppo di forme di
turismo alternativo.

Tra queste I'ecoturismo che rappresenta una forragicplare di turismo
sostenibile (WCED, 1987) e, in quanto tale, comstitel un’attivita turistica volta a
favorire e non alterare 'ambiente naturale, sec@hrtistico di una meta, cercando
di non ostacolare o inibire lo sviluppo di altré\ata sociali ed economiche tipiche
del posto (Allcock, Jones, Lane & Grant , 1993; élals, 1993; Wight, 1995;
Valentine, 1993; Hvenegaard, 1994; Bjiork, 2000;®/2002; Fennell, 2003).
Proprio per Tlintento di sostenere uno sviluppo teoibile, [I'ecoturismo
rappresenta la sfida futura del turismo e del \ieEggdell’'ultimo ventennio: per
questo € parso interessante indagare in che medeotlirismo, come esercizio di
sostenibilita ambientale, venga rappresentato eehtealmente praticato dai
giovani turisti, anche non pienamente consapewlsignificato preciso di turismo
sostenibile (Maeran, 2004).

L’obiettivo di questo articolo non & quello di defe il fenomeno nei suoi vari
aspetti, peraltro gia molti presenti in letterafun@a di concentrarsi sui giovani
ecoturisti tra i 20 e i 30 anni, e indagare corm& pgatichino il turismo e il loro
grado di consapevolezza verso i problemi crealo dabsso.

Infatti la letteratura sull’argomento per quantoltm@ampia, e consapevole che i
comportamenti turistici si modificano con l'eta ¢{veper esempio, Gibson &
Yiannakis, 2002), non & generalmente incentratansmdo dei giovani. Per queste
ragioni, la ricerca condotta e di tipo esploratdlascrittivo, il cui intento principale
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non & tanto quello di individuare relazioni di causd effetto quanto piuttosto
quello di presentare una panoramica circa un fenorpeco studiato.

Obiettivi ed ipotesi

Obiettivo 1: Indagare quale tipo di vacanza priyideo i giovani rispetto ai tempi,
i mezzi di trasporto, la compagnia, le mete, iesistdi organizzazione e le ragioni
delle loro preferenze.

Ipotesi: | giovani tendono a trascorrere le vacaom®logandosi alle vacanze
standard offerte dal mercato, mentre le propostandiurismo alternativo sono
ancora minoritarie e poco visibili (Galli & Notanai, 2002; Gulotta, 2003; Aime,
2005).

Obiettivo 2: Indagare come i giovani percepisconfemomeno ecoturisticd.a
ricerca si propone di verificare in che misura ovgini siano a conoscenza del
fenomeno, quale particolare valenza tendano a a@arermine ecoturismo, se ne
sono interessati e coinvolti.

Ipotesi: La conoscenza e l'interesse per l'ecotawissono abbastanza diffusi,
anche se le esperienze pratiche (per le ragiomegsp nella prima ipotesi) non
sono molto numerose (Galli & Notarianni, 2002; Gtdp2003; Aime, 2005).
Obiettivo 3: Indagare quali siano le motivazionieclspingono i giovani a
sperimentare una vacanza ecoturistica.

Ipotesi: Probabilmente i giovani sono maggiormeimieressati agli aspetti
avventurosi dell’ecoturismo e meno a quelli solistési. Questa ipotesi & stata
formulata tenendo conto degli studi di Gibson enviekis (2002), secondo cui solo
I'ingresso nella terza decade comporterebbe stilivith piu consapevoli e
spingerebbe il turista verso vacanze piu impegaativ

Metodo
Campione

Il campione di partecipanti coinvolti nella riceréacostituito da 102 giovani tra i
20 e i 30 anni (eta media di 24,8 anni), di cuind&schi e 47 femmine. Essi sono
stati reperiti attraverso la tecnica della “pallandve”, tramite la quale contattare,
su indicazione dei primi partecipanti, nuovi sogig€tome criterio di selezione dei
partecipanti si & utilizzato la conoscenza del fe@oo ecoturismo: si & stabilito
che almeno meta dei partecipanti ne avesse sexdilare, in modo da operare
raffronti tra informati e non informati.

Esaminando dettagliatamente il campione sono enerseguenti caratteristiche
socio-demografiche: per quanto riguarda il titolsstidio € risultato che il 19.6%
partecipanti possiedono il titolo di scuola medaheriore, il 46,1% di scuola media
superiore, il 34,3% la laurea. Considerando lagasibne del campione il 28,4%
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partecipanti sono lavoratori dipendenti, il 9,8%vdeatori autonomi, 56,9%
studenti, il 2% disoccupati, e il 2,9% si trovanaltra condizione. Inoltre, tenendo
conto dello stato civile € emerso che il 96,1%mhatecipanti sono nubili o celibi,
il 2,9% coniugati e I'1% separato. Infine, é stelidesto ai partecipanti se fossero o
meno a conoscenza del fenomeno ecoturistico edsudtato che il 52% dei
partecipanti ha dichiarato di esserne informatontneeil 48% di non averne mai
sentito parlare.

Strumenti e procedura
Aree di indagine del questionario

Il questionario si articola in varie parti per dspondere agli obiettivi della ricerca:
la prima di queste é costituita da sei domandspmsia chiusa: in genere € prevista
una sola risposta, ma in un caso (domanda 5) ébdesssprimere piu opzioni. Le
prime domande riguardano le abitudini secondo kida vacanza si svolge: qual
e la stagione preferita dai partecipanti, con quakzzo essi generalmente si
spostano, con chi effettuano la vacanza (da salipartner, la famiglia, gli amici),
quali mete li attirano maggiormente (mare, montagitta d’arte), quali strumenti
organizzativi utilizzano (Internet, tour operatguide e riviste). Nella costruzione
di questo tipo di domande si € fatto riferimentie aefinizioni di turista presenti
nella letteratura (Smith, 1989; Puggelli & Gati02). Le domande riguardanti la
meta preferita e gli strumenti organizzativi soatesmutuate dal questionario
WTO (2002).

La domanda che investe il problema della motivaziappare la piu interessante
per definire la tipologia del turista giovane: gdermularla si & tenuto conto
dell’'ampia letteratura in proposito. Sono stateese le quattro aree motivazionali
della leisure motivational scalei Ryan e Glendon (1998) che riguardano: le
motivazioni intellettuali, sociali, legate alla cpatenza e legate all'evitamento di
stimoli (Puggelli & Gatti, 2004).

Sono state tenute presenti la distinzione propdat&€ohen (1974) traightseers
vacationerse drifters; ma anche di quella di Plog (1974) tra psicocente
allocentrici e la teoria di Iso-Ahola (1982). A {8tola si rifanno per esempio gli
item 1 (“Una localita dove poter riposarmi e rilassi”), 9 (“La possibilita di
staccare la spina dalla realta quotidiana”), 12n(flbgo dove & possibile scoprire
cose che non ho mai visto prima d’'ora”). A Cohenrighnno gli item 4
(“L’opportunita di scoprire popoli e culture divef$ e 5 (“Luoghi incontaminati
lontano dall'inquinamento della citta”) persightseersgli item 7 (“Un luogo di
consenta di coltivare nuove amicizie”) e 9 (“La gibsita di staccare la spina”) per
i vacationerse gli item 10 (“Attivita che mi coinvolgano nellata socio-culturale
della popolazione locale”), 12 (“Un luogo dov’e pilisle scoprire cose che non ho
mai visto”) per idrifters. Per quanto riguarda le tipologie di Plog, si poss
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riferire agli psicocentrici gli item 3 (“La possiibé di divertirmi con i miei amici”)

e 9 (“La possibilita di staccare la spina”) e aaliocentrici gli item 6 (“La
possibilita di essere coinvolto in programmi dietatambientale”), 7 (“Un luogo
che mi consenta di coltivare nuove amicizie”), 1&(possibilita di visitare luoghi
famosi, rinomati”). Nel complesso si propongonotipé di motivazione ed e stata
adottata la scala Likert a 7 passi, in modo da paare una maggiore definizione e
una gerarchia piu precisa delle preferenze.

La seconda parte del questionario & focalizzatBesaturismo; alla parte del
campione che si € dichiarata a conoscenza del femoisi chiede quali siano stati i
canali di informazione, dando la possibilita diicade un massimo di due risposte.
Poiché esiste una certa incertezza terminologic&, isvitato il partecipante a
qualificare con tre termini I'ecoturismo, attraveguindi una domanda aperta che
permettesse di esprimere meglio la propria visioee confronti del tema. La
frequenza con cui ritorneranno certi termini fandeegere la visione piu diffusa del
fenomeno nel mondo giovanile.

In sequito il questionario indaga se ci siano sesperienze pratiche e secondo
guali modalita si siano svolte. Anche in questcodasdomande sono ispirate alla
letteratura sull’'argomento. Qualche studio classifigli ecoturisti in base
allambiente, I'esperienza e le dinamiche di gruppmdberg (1991) enfatizza
'importanza della dedizione e del tempo come wrezibne per definire i diversi
tipi di ecoturisti, comprendendo anche che tip@sjperienza i turisti si aspettano
dall’'ecoturismo, dove e come desiderano viaggiarelberg identifica quattro tipi
base:

1. Hard-core nature tourists:ricercatori scientifici o membri di viaggi
specificamente progettati per I'educazione, la oliadi rifiuti o propositi
simili.

2. Dedicated nature touristgpersone che viaggiano appositamente per vedere
aree protette e che vogliono capire la natura éoeda storia culturale.

3. Mainstream nature touristgersone che visitano I'’Amazzonia, il parco dei
gorilla Rwandan o altre destinazioni principalmeptr fare un viaggio
inusuale.

A questo autore si rifa la scala relativa alla ratione della vacanza ecoturistica
11/F. Kusler (1991) identifica,invece, quattro gruprincipali di ecoturisti:

1. Do-it-yourself ecotouristsgueste persone soggiornano in diversi tipi di
alloggi e hanno la mobilitd di visitare qualunqumbéente. La loro
esperienza e caratterizzata da un alto gradostiifigita.

2. Ecotourists on tours:questo gruppo si aspetta un alto grado di
organizzazione nel loro viaggio e viaggiano in pesbtici.

3. School groups or scientific groupguesto gruppo diventa spesso coinvolto
in ricerche scientifiche di un’organizzazione o iwduale, soggiornano
spesso nella stessa regione per un lungo periodeng)o e sopportano
condizioni piu dure degli altri ecoturisti.
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4. Casual nature touristspersone che fanno esperienze a contatto con la
natura incidentalmente come parte di un viaggio mecessariamente eco-
turistico.

Su questo autore, non tenendo conto di quelli cbke &iama “ecoturisti
occasionali”, € modellata la domanda 11/G relatila tipologia di vacanza
ecoturistica scelta. A coloro che non hanno magteféto una vacanza eco e stato
chiesto il motivo di tale scelta e si propone diremere le proprie preferenze circa
le attivita da svolgere, nell’eventualitd che possaecalizzare tale esperienza, al
fine di utilizzare anche questa parte del campipee delineare una tipologia
dell’'ecoturista giovane.

Analis dei risultati
Come i giovani vanno in vacanza

Frequenza della vacanzRisulta evidente la preferenza per le vacanze esiiv
68,6% dei partecipanti alla ricerca va in vacamzestate per almeno due settimane
e il 28,4% per almeno una settimana. Viceversaitagvera e ancor piu lI'autunno
sono stagioni poco ricercate per le vacanze: iL%6non va mai in vacanza in
primavera e il 71,6% in autunno. Al massimo qualalezkend: per il 36,3% in
primavera e il 21,6% in autunno. In inverno invécé3,1% va in vacanza almeno
per una settimana.

Tab. 1: Frequenza con cui i partecipanti si reaan@canza nel corso dell'anno. (Valori percenjuali
Primavera Estate Autunno Inverno
Mai 46,1% 0% 71,6% 19,6%
Per una settimana 16,7% 28,49 4,9% 43,19
Per almeno due settimane 0% 68,6% 1,0% 7,8%
Uno o piu weekend 36,3% 2,9% 21,6% 28,4%
Totale 100% 100% 100% 100%

Mezzo di trasporto preferibilmente usatth. mezzo preferito dai giovani é

'automobile (47,1%), seguita dallaereo (37,3%) Sommiamo i due dati

arriviamo a un 84,4%, che lascia esiguo spazidtadii altri mezzi, che pare non

riscuotano interesse fra i giovani. L'automobil&@il vantaggio dell’autonomia e,

viaggiando con gli amici (cosa che un dato suceestimostrera molto abituale tra
i giovani), la possibilitd di dividere i costi. léaeo rende possibili i grandi

spostamenti e permette di risparmiare tempo prezwshe per vacanze piu alla
mano.
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Tabella 2: Mezzo preferito per viaggiare. (Val@saluti e percentuali)

Frequenza Percentuale
Automobile 48 47,1%
Treno 9 8,8%
Aereo 38 37,3%
Nave 5 4,9%
Altro 2 2%
Totale 102 100%

Compagnia scelta per la vacanziu della meta dei partecipanti (il 52,9%) si reca
in vacanza con gli amici, sente cioé la compageiagclippo come un ingrediente
utile per una vacanza riuscita. E’ interessanteneothe la percentuale di coloro
che si recano in vacanza con gli amici supera dianguella di coloro che si
recano col partner (18,6%). Comunque ci0 é coereoteil dato che emergera
dalla voce relativa alla motivazione. Il fatto alne quarto, precisamente il 25,5%,
vada in vacanza con la famiglia puo suscitare dpgasorpresa. Forse la causa € la
necessita pratica, dal momento che molti partetigamo studenti e quindi non
ancora economicamente indipendenti.

Tab. 3: Compagnia per la vacanza. (Valori assolpgreentuali)

Frequenza Percentuale
Da solo 3 2,9%
Con il partner 19 18,6%
Con la famiglia 26 25,5%
Con un gruppo di amici 54 52,9%
Totale 102 100%

Meta turistica preferita.ll mare e il sole sono la meta decisamente preferit
(63,7%), contro un esiguo 13,7% che sceglie la agrd. || dato concorda con
quello gia emerso della preferenza per le vacastigee Del resto, quella degli
“eliolatri”, alla ricerca del sole, per cui la stzetella meta dipende dalla possibilita
di trovare bel tempo, & la prima delle cinque oatiegdi turisti individuate dalla
Wickens (2002). Il sole é diventato oggi non satodiritto, ma anche un dovere.
Anche se indagini piu recenti (Castoldi, 2002) sogbno che mare e sole, pur
rimanendo elementi principali di attrazione perstelta della vacanza, sono ora
meno importanti rispetto a dieci anni fa.
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Tab. 4: Meta preferita. (Valori assoluti e percatiju

Frequenza | Percentuale

Mare - sole 65 63,7%
Bellezze naturali 10 9,8%
Resti archeologici 4 3,9%
Citta d'arte - musei 8 7,8%
Culture locali 1 1,0%
Montagna - scalate 14 13,7%
Totale 102 100%

Strumenti organizzativLa domanda presenta sei possibilita di rispostarmette
di esprimere fino a tre opzioni. Alcune tra quesitescludono (“tour operator” —
“la organizzo i0”), altre si completano (“la orgamd i0” — “Internet” — “Riviste”),
di conseguenza le preferenze espresse superaratdiinmumero dei partecipanti.
La maggior parte del campione (56,9%) organizzaséala propria vacanza,
probabilmente consultando Internet o gli amici. Mefruttate le guide (15,7%) e
pochissimo le riviste specializzate (5,9%). Unacpstuale quasi altrettanto
consistente del campione (54,9%) si rivolge a wr tmperator, probabilmente
senza escludere del tutto altri strumenti, ma selvgene in misura minore. Il
frequente ricorso al tour operator €& spiegabile aora sempre maggiore
penetrazione della comunicazione commerciale @ adferte last minute, nonché
con la maggiore frequenza di mete esotiche piu gmatve dal punto di vista
organizzativo.

Tab. 5: Strumenti organizzativi. (Valori assolupercentuali)

Frequenza Percentuale

La organizzo io 58 28,25%
Internet 32 15,80%
Passaparola tra amici 34 16,75%
Riviste specializzate 6 2,94%
Guide turistiche 16 7,88%
Tour operator 56 27,38%
Altro 1 1%
Totale 203 100%

Motivazioni nella scelta del tipo di vacanzer rilevare le motivazioni implicate
nella scelta del tipo di vacanza da svolgere, ta siidlizzata una scala composta da
16 item. L'attendibilita della scala totale e alibaga soddisfacente (Alpha di
Cronbach =. 72). In primo luogo, € stata eseguita analisi fattoriale delle
componenti principali, attraverso la quale & statgsibile identificare 4 fattori
(57% di varianza spiegata), che corrispondono dliqozialmente previsti nelle
varie sottoscale (Rayn & Glendon, 1998; Puggelli &atti, 2004).

Successivamente, sono stati individuati gli iteme atompongono le quattro
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sottoscale della scala motivazionale. Su questat galcolata I'attendibilita e in
seguito sono stati raggruppati in quattro indifiedenti:

1) motivazioni intellettuali (item 4, 6, 10, 12,18 Alpha di Crombach = .80);

2) motivazioni sociali (item 3, 7; Alpha di Cromltes. 70);

3) competenza (item 2,14; Alpha di Crombach =.48);

4) evitamento di stimoli (item 1,5,9; Alpha di Crbath =.57).

Considerando solamente i due indici con un livdilaffidabilita soddisfacente, &
stata eseguita una analisi della varianza dallalequanergono differenze
significative tra coloro che dichiarano di aver @nto una vacanza ecoturistica e
la motivazione che normalmente li spinge a orgamgzzuna vacanza. In
particolare, considerando gli indici delle scaleloco che hanno fatto esperienze
ecoturistiche sono spinti maggiormente da motivazimtellettuali (M=4,88)
rispetto a coloro che non hanno mai fatto una vzecaeco (M=3,88)
[F(1,102)=9,728; p<.01]; per questi ultimi, invecepno piu importanti le
motivazioni sociali (M=5,43) rispetto a chi ha &atuna vacanza ecoturistica
(M=4,61) (F(1,102)=5,123; p<.05).

Infine, & stata eseguita una analisi della variapea evidenziare differenze
significative rispetto al genere degli intervist&l emerso che le femmine sono in
media (M=3,60) piu interessate dei maschi (M=2&d)attivita che coinvolgano
nella vita socio-culturale della popolazione locfi€1,102)=13.222, p<.05], a
migliorare o acquisire la lingua straniera del pdgt47) rispetto ai maschi (3,45)
[F(1,102)=26.034, p<.05] e infine ricercano di fioghi di interesse culturale e
artistico (5,17) rispetto ai maschi (3,98) [F(1,1035,792, p<.01].

Canale di informazione.Amici, parenti, televisione, radio, stampa non
specializzata risultano i canali preferenziali perconoscenza dell’ecoturismo:
rispettivamente con il 28% e il 25,33%. Meno inaisiil ruolo delle riviste
specializzate (8%) e di Internet (12%). Il dato ®osorprendente, perché la stampa
specialistica e la ricerca su Internet presuppolageonoscenza sul fenomeno.
Colpisce invece la scarsa presenza della scuoba)(20ancor piu quella dei tour
operator (4,0%), evidentemente piu interessati andeee vacanze piu
standardizzate. | partecipanti potevano indicaraadsimo due risposte.

Tab. 6: canale di informazione. (Valori assolupieecentuali)

Frequenza Percentuale

Tour operator 3 4,0%
Riviste specializzate 6 8,0%
Internet 9 12,0%

Altri media 19 25,33%
Amici parenti colleghi 21 28,0%
Scuola 15 20,0%

Altro 2 2,6%

Totale 75 100%
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Indicazione di tre termini qualificanti I'ecoturissnLa domanda lascia al campione
la massima liberta di espressione e ha lo scopfardemergere la percezione
profonda del fenomeno. Era prevedibile una granaeeta di risposte. | 256
termini citati (dei 102 partecipanti 16, pari al,28%, non hanno indicato nessun
termine e 2 hanno indicato due termini invece ale¢ $paziano da “natura” a
“panda”, passando per “carita”, “boy scout”, “faz@naca”. Le risposte sono state
raggruppate in otto grandi aree:

1. Natura e parole che suscitano l'idea di serenitian rapporto armonico
con il mondo circostante (es. “open space”, “verdevVi la natura”).

2. Nomi del mondo animale simbolo di natura incontatan (es. foca
monaca, delfino).

3. Nomi di localita e istituzioni legate al rispettelid natura: (es. Galapagos,
WWE).

4. Ecologia, ambiente ed espressioni affini, comepé&ito per I'ambiente”,
perché I'ecologia viene appunto percepita comeetisgper I'ambiente. Un
prodotto ecologico e un prodotto poco inquinante.

5. Culture locali e tradizioni.

6. Responsabilita, solidarieta ed equita. Si e prefeeggruppare in un'area
specifica rispetto alla seconda questi termini dadti un particolare
coinvolgimento da parte dell'interessato.

7. Avventura e scoperta.

8. Agagettivi atti a qualificare il fenomeno ecoturesii come qualcosa di
alternativo e innovativo rispetto alla pratica stida tradizionale.

Come primo termine si impongono quasi a parit®&banatura (33, pari al 38,37%)
e l'area ecologia (34 - 39,53%); responsabilitéafini) appare solo 11 volte

(12,79%). Pochissime volte gli altri termini: culiu(l — 1,16%), avventura (1 —
1,16%), alternativo (4 — 4,65%). | nomi di animsdino 2 (2,32%), hon compaiono
nomi di localita e istituzioni.

Tab. 7. Primo termine qualificante I'ecoturismoafdti assoluti e percentuali)

Frequenza Percentuale

Nature 33 38,37%
Mondo animale 2 2,32%
Localita e istituzioni 0 0%
Ecologia 34 39,53%
Cultura 1 1,16%
Responsabilita 11 12,79%
JAvventura 1 1,16%
IAlternativo 4 4,65%
Totale 86 100%
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Come secondo termine decisa prevalenza di ecol@ja— 40,70%) rispetto a
natura (21 — 24,42%). Piu consistente la presenzaltdra (13 — 15,13%). Ancora
ridotta, ma in aumento la presenza delle altre #&regponsabilita 5 — 5,81%,
avventura 4 — 4,65%, alternativo 7 — 8,13%). Nomamimali (1 — 1,16%), non
compaiono nomi di localita e istituzioni.
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Tab. 8: Secondo termine qualificante I'ecoturisivalori assoluti e percentuali)

Frequenza Percentuale

Nature 21 24,42%
Mondo animale 1 1,16%
Localita e istituzioni 0 0%
Ecologia 35 40,70%
Cultura 13 15,13%
Responsabilita 5 5,81%
JAvventura 4 4,65%
lAlternativo 7 8,13%
Totale 86 100%

Per il terzo termine la scelta e piu varia: pregatyancora ecologia (22 — 26,19%)
e natura (19 — 22,62%), ma sono adeguatamenteessyate anche le altre aree:
cultura con 10 (11,90%), responsabilita con 11 09%), avventura con 14
(16,66%), alternativo con 5 (5,95%). Nessun nomendhali, 3 (3,57%) di localita
e istituzioni.

Tab. 9: Terzo termine qualificante I'ecoturismoa(dti assoluti e percentuali)

Frequenza Percentuale

Nature 19 22,62%
Mondo animale 0 0%
Localita e istituzioni 3 3,57%
Ecologia 22 26,19%
Cultura 10 11,90%
Responsabilita 11 13,09%
Avventura 14 16,66%
IAlternativo 5 5,95%
Totale 84 100%

Globalmente la successione é la seguente: prevalegia (97 — 35,55%), seguito
da natura (73 — 28,51%), cultura (24 — 9,37%), arspbilita (27 — 10,56%),
avventura (19 — 7,42%), alternativo (16 — 6,25%)mali (3 — 1,17%), localita e
istituzioni (3 — 1,17%).
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Tab. 10. Calcolo complessivo dei termini qualifi¢diecoturismo. (Valori assoluti e percentuali)

Frequenza Percentuale
Nature 73 28,51%
Ecologia 97 35,55%
Responsabilita 27 10,56%
Cultura 24 9,37%
IAvventura 19 7,42%
IAlternativo 16 6,25%
Mondo animale 3 1,17%
Localita e istituzioni 3 1,17%
Totale 256 100%

Realizzazione di un’esperienza ecoturistica risposta e positiva per 13 individui,
pari al 12,7% del campione; negativa per 89 individoari all'87,3% del
campione. Nella individuazione del campione si ute conto, oltre che della
conoscenza del fenomeno ecoturistico anche dedlizzazione di una vacanza
eco, in modo da poter disporre di tre sottocategandividui non informati
sull’ecoturismo, individui informati ma privi di Ugsperienza pratica, individui
aventi effettuato una vacanza eco turistica. tbfahe su 52 informati soltanto 13
persone (12,7%) abbiano avuto un’esperienza eao @ato su cui riflettere: puo
dipendere da un complesso di fattori che verrappocdonditi nella discussione.

Tab.11. Realizzazione di un’esperienza ecoturisfiéalori assoluti e percentuali)

Frequenza Percentuale
Persone che hanno fatto alm 13 17,7%
una vacanza eco
Persone che non hanno mai fi 89 87,3%
una vacanza eco
Totale 102 100%

A guesto punto si & proceduto separando I'espaszier coloro che conoscono e
hanno praticato in passato I'ecoturismo, e coldre mvece non ne hanno mai
sentito parlare. L'obiettivo € quello di mettere @midenza eventuali similarita e
discrepanze tra i sue sottocampioni.

| giovani ecoturisti

Indicazione della localita in cui si € svolta laczmza ecole localita indicate sono

le seguenti: Toscana (3 volte), Austria (2 volihteselva di Mezzo, Messico,
Puglia, Calabria, Africa, Marocco, Spagna (predisaih cammino di Santiago de
Compostela a piedi), Isole Egadi, Dublino. Una e@ipante ha indicato due
localita (Austria e Africa). L'estrema varieta dellisposte rispecchia l'incertezza
che esiste intorno al concetto di ecoturismo. Siaello specialistico cioe tra

coloro che conoscono e praticano I'ecoturismo,ngida percezione comune cioe
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chi non ne ha mai sentito parlare. Questi nomi gasdar pensare al turismo di
natura, al contatto con le popolazioni locali,edupero delle tradizioni, a qualcosa
di simile all’agriturismo. La triplice presenza elToscana e forse il dato piu
interessante perché senz'altro connessa all’'offpitdtosto abbondante di i
programmi che combinano agriturismo e valorizzagide! patrimonio artistico.
Anche I'Austria e il Trentino sono all’avanguardier progetti di vacanze eco
turistiche; Le isole Egadi, la Calabria, la Pugiassono riferirsi a un’attivita di
osservazione della flora e della fauna. Suscitdchagperplessita I'indicazione di
Dublino.

Tab. 12: Localita della vacanza ecoturistica. (Viadgsoluti e percentuali)

Localita Frequenza Percentuale
'Toscana 3 21,43%
Austria 2 14,29%
IAnteselva di mezzo 1 7,14%
Messico 1 7,14%
Puglia 1 7,14%
Calabria 1 7,14%
Africa 1 7,14%
Marocco 1 7,14%
Spagna 1 7,14%
Isole Egadi 1 7,14%
Dublino 1 7,14%
Totale 14 100%

Durata della vacanza ecdl. 38,5% dei vacanzieri eco e stato in vacanzadoer
settimane; il 23,1% per una settimana. Il campiosgonde anche “meno di una
settimana” (23,1%) e “piu di due settimane” (15%jaturalmente anche in
rapporto alla meta prescelta.

Tab. 13: durata della vacanza eco. (Valori asselpgrcentuali)

Frequenza Percentuale
2 settimane 5 38,5%
1 settimana 3 23,1%
Meno di 1 settimana 3 23,1%
Piu di 2 settimane 2 15,3%
Totale 13 100%

Attivita svolte durante la vacanza ecoturistitaquestionario presenta un ampio
ventaglio di scelte (12 opzioni e la possibilitaimtiicare “altro”), permettendo di
esprimere fino a tre opzioni. Sono state ignoratattivita molto specifiche dal
punto di vista culturale (astronomia e paleontapgé quelle giudicate troppo
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impegnative per una vacanza (lavori di volontajiatéon sono state nominate
nemmeno le visite alle aree protette e il safad.dcelte piu ricorrenti sono le
escursioni all'aria aperta (7 volte, 53,8% dei veeri eco) e la scoperta del
patrimonio culturale (7 volte, 53,8% dei vacanzeg0). Seguono |’ osservazione
della flora e della fauna (6 volte, 46,2%), la cerenza delle comunita indigene e
delle tradizioni locali (5 volte, 39,1%), la scogedei prodotti tipici (4 volte,
32,7%). Indicati rispettivamente due e una voltadkking e il safari. Le attivita
sono in coerente relazione con le mete indicateparticolare la prevalenza di
escursioni all'aria aperta e visite culturali righta la triplice menzione della
Toscana.

Tab. 14: Attivita svolte durante la vacanza ecal{vi assoluti e percentuali)

Frequenza Percentuale
Escursioni all’aria aperta 7 24,14%
Patrimonio culturale 7 24,14%
Flora e fauna 6 20,68%
Tradizioni locali 5 17,25%
Prodotti tipici 4 13,79%
Totale 29 100%

Compagnia con cui si & svolta la vacanza ecotaastl 38,5% dei vacanzieri eco
€ andato in vacanza con la famiglia, il 30,8% cbhramici, il 7,7% col partner, il
7,7% da solo. Il dato non collima con i risultadilld ricerca sopra citata, secondo
cui il 60% degli ecoturisti preferisce viaggiare doppia e solo il 15% con la
famiglia.

Tab. 15: Compagnia con cui si € svolta la vacaopa @ alori assoluti e percentuali)

Frequenza Percentuale
Famiglia 5 38,5%
Amici 4 30,8%
Partner 1 7,7%
Da solo 1 7,7%
Con il migliore amico 2 15,3%
Totale 13 100%

Y

Ragioni per cui la vacanza si é svolta con quest@mpagni di viaggioLa
condivisione degli interessi €& la risposta piu frete (53,8% del campione).
Segue il legame affettivo (23,1%). Un partecipatite di essere andata in vacanza
da sola per apprezzare meglio I'esperienza insalitaltra parla di consuetudine.
C’é un imprecisato “altro”, corrispondente all'igdzione di Dublino come meta.
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Tab. 16: Ragioni per cui la vacanza é stata svoltaquesta/e compagni di viaggio. Valori assoluti e
percentuali

Frequenza | Percentuale
Condivisione di interessi 7 53,8%
Legame affettivo 3 23,1%
IApprezzare meglio I'esperienza 1 7,7%
Consuetudine 1 7,7%
Altro 1 7,7%
Totale 13 100%

Motivazioni della scelta di una vacanza etocampione non si identifica con il
primo tipo di ecoturista delineato da Lindberg (1Pp2he si dedica a ricerche
scientifiche o a progetti particolarmente impegnatBSi avvicina piuttosto al
secondo tipo che si propone di vedere aree praatiecapire la natura e la storia
delle popolazioni visitate e soprattutto al teraajmato dal desiderio di fare un
viaggio inusuale. Queste ultime sono le prefenrtentre le prime riscuotono meno
entusiasmo. In particolare la maggior parte del pame (84,6%) non mostra
interesse per le ricerche scientifiche, il 69,2% adenpione non é interessato per
nulla o poco a progetti di tutela ambientale. Versa il 77% del campione € molto
desideroso di comprendere la cultura locale e ,2%Rindica con lo stesso grado
della scala preferenziale il contatto con la natura

Tab. 17: Motivazioni della scelta di una vacanza ec

Molto Medio Poco Totale
Partecipare a progetti di tutela ambientale 15,4% 15,4% 69,2% 100%
Fare ricerche scientifiche 7.7% 7.7% 84.6% 100%
Aiutare la popolazione del luogo 15,49 15,4% 84,600 100%
Visitare aree protette 38,2% 23,1% 38,3% 1002
Comprendere natura e storia culturale locale 77% 23% 0% 100%
Compiere un viaggio inusuale 53,99 30,8% 15,3% 100%
Stare a contatto con la natura 69,2% 15,4% 15,4% 0%10

Descrizione della vacanza ecoturistica scek&ngono presentate tre tipologie
secondo il modello di vacanza proposto da Kusl@®1) con scala preferenziale da
1 a 7: si tratta di una vacanza solitaria e avvessay caratterizzata da un estremo
grado di flessibilita, di una vacanza di gruppo lmeganizzata per la visita di
luoghi esotici, di una vacanza molto impegnatiaser le condizioni di vita che
per il coinvolgimento in ricerche. Il dato piu sifjcativo e il fatto che i gradi piu
alti della scala preferenziale sono indicati danumero abbastanza consistente
solo per la prima tipologia (4 indicano il sestoadw e 2 il settimo:
complessivamente il 46,2% del campione).
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Tab.18: Descrizione della vacanza ecoturisticaacel

Molto Medio Poco Totale

Parto da solo, mi fermo in diversi tipi di alloggi

ricerco la possibilita di visitare qualunque amige
La vacanza ecoturista si svolge in gruppo, presenta
un alto grado di organizzazione nel viaggio e pileg 15,40% 30,80%| 53,90% 100%
la visita di posti esotici
La vacanza ecoturista si svolge in gruppo, spesso
coinvolto in ricerche scientifiche

46,20% 15,40%| 38,40% 100%

7,70% 23,10%| 69,30% 100%

| giovani non ecoturisti

Ragioni per cui non € mai stata effettuata una waeaecoturisticaln questo caso
la domanda era a risposta aperta. Tra le 89 risp@stno distinte le 50 di coloro
che non erano a conoscenza dell’ecoturismo e léegdl informati (52 — 13 che
hanno gia sperimentato una vacanza eco). Tra col@@vevano dichiarato di non
conoscere il fenomeno ecoturistico, la risposta forrente € la mancanza di
informazione (“non avevo mai sentito parlare disjaetipo di turismo”). Hanno
risposto cosi il 66% del campione. Segue la marecdnbccasioni (22%). Solo il
12% ha affermato di non essere interessato. Tiafglimati ritorna la mancanza di
occasioni, (30,76%) o la scarsa informazione (1%)4Solo il 20,51% ha
dichiarato di non essere interessato e il 20,51%ntkre troppo le comodita per
affrontare una vacanza cosi impegnativa. La marmcdnzmpo o di denaro conta
per il 10,25% del campione. Il dato si presta a uiflassione sull'effettiva
disponibilita di proposte ecologiche e sulla neitégsi coinvolgere prima di tutto
associazioni e tour operator; nonché di dare ugaata pubblicita alle iniziative
ecoturistiche. Si e visto che nelle localita in cusono progetti validi la vacanza
eco ottiene consensi.

Tab. 19: ragioni per cui non & mai stata effettuata vacanza ecoturistica tra coloro che
non sono a conoscenza del fenomeno. (Valori assopércentuali)

Frequenza Percentuale
Mancanza di informazione 33 66%
Mancanza di occasioni 11 22%
Mancanza di interesse 6 12%
Totale 50 100%
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Tab. 20: Ragioni per cui non & mai stata effettuata vacanza ecoturistica tra coloro che sono a
conoscenza del fenomeno. (Valori assoluti e pevedint

Frequenza Percentuale
Mancanza di occasioni 12 30,78%
Scarsa informazione 7 17,95%
Mancanza di interesse 8 20,51%
Preferenza per la comodita 8 20,51%
Mancanza di tempo o denaro 4 10,25%
Totale 39 100%

Attivita preferite per un’eventuale vacanza eke.rispostefornite da questa parte
del campione piu ampia (N = 89; 87,3%), non siaksano molto da quelle fornite
da coloro che avevano gia effettuato un’esperiertzduristica (N = 1312,7%):
preferenza per le escursioni, la scoperta delrpatrio cultuale e la conoscenza di
comunita indigene e tradizioni locali, I'esclusiodella paleontologia e lo scarso
interesse per il volontariato. Ci sono perd ancliferénze che vale la pena di
rilevare: I'interesse per I'astronomia, il safaiil @ekking. La scoperta della flora e
della fauna, le visite ad aree protette, la riceficarodotti tipici sono indicate con
uguale frequenza rispetto a coloro che hanno spetato una vacanza eco.

Tab. 21: Attivita preferite per un’eventuale vacamezo. (Valori assoluti e percentuali)

Frequenza Percentuale

Escursioni all'aria aperta 38 15,44%
Osservazione fauna - flora 19 7,72%
Visite ad aree protette 21 8,53%
Astronomia 16 6,50%
Scoprire il patrimonio culturale 25 10,16%
Conoscere comunita indigene 25 10,16%
Trekking 16 6,50%
Safari 27 10,90%
Scoprire prodotti tipici 26 10,56%
Paleontologia 0 0%
Lavori di volontariato 11 4,47%
Praticare attivita fisica 21 8,53%
Altro 1 1%
Totale 246 100%

Compagnia preferita per una eventuale vacanza estica. L' 87,3% di giovani
che non hanno mai sperimentato una vacanza ecoohasposto nel modo
seguente 6,75% da soli, 26,96% col partner, 7,88adamiglia e 58,43% con gli
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amici. Il dato richiama quello della risposta affainta domanda, secondo cui il
52,9% del campione afferma di recarsi in vacaneéepbilmente con gli amici. |
motivi della scelta naturalmente sono connessilaoscelta stessa. Chi desidera
fare la vacanza eco da solo vuole essere liberodeeicarsi totalmente a
un’esperienza nuova e insolita. Chi opta per itngarlo fa per affinita di gusti e
perché pensa che il legame affettivo renda pitepiale la vacanza. | pochi che
preferiscono la compagnia della famiglia menzionBaloitudine, la comodita o i
vantaggi economici (“per non spendere i soldi miei” molti che farebbero
I'esperienza eco con gli amici ritengono che lasprza del gruppo, oltre che
rendere piu divertente la vacanza, sia un incendiVampegno comune e alla
crescita umana di ciascuno: “per crescere e maturaieme”.

Tab. 22: Compagnia preferita per una eventualenzecaco. (Valori assoluti e percentuali)

Frequenza Percentuale
Da solo 6 6,75%
Con il partner 24 26,96%
Con la famiglia 7 7,86%
Con un gruppo di amici 52 58,43%
Totale 89 100%

| giovani ecoturisti versus i giovani non ecoturist

Si é cercato di rilevare eventuali differenze t@om che in passato hanno
sperimentato una vacanza ecoturistica e coloranohe’hanno mai praticato. Per
quanto riguarda il modo in cui organizzano le vaearsono state eseguite alcune
analisi del CHi (con quale frequenza si recano in vacanza, cotequazzo di
trasporto, con chi e dove preferiscono recarsi,aemodalita preferita di
organizzazione) dalle quali non sono emerse péaticdifferenze significative.
Considerando invece le motivazioni che spingongmuippo o I'altro alla vacanza,
sono state eseguite alcune analisi Anova dallei quatmerso che i giovani
“ecoturisti” rispetto ai “non-ecoturisti”, quand@ganizzano una vacanza ricercano
in misura maggiore la possibilita di recarsi in dbo incontaminati lontani
dallinquinamento della citta (M=5,62; rispetto a=M39; F(1,102)= 6,708, p<.01);
una localita dover poter vivere a stretto contatio la natura (M=5,31; rispetto a
M=3,86; F(1,102)= 8,871, p<.0l1); attivita che liirnablgano nella vita socio-
culturale della popolazione locale (M=4,08; rispedt M=3,08; F(1,102)= 4,218,
p<.01); luoghi di interesse culturale e artistidd=6,54; rispetto a M=4,40;
F(1,102)= 4,360); Mentre, in misura minore sono iwadt dalla possibilita di
divertirsi con gli amici (M=5,15; rispetto a M=6,116(1,102)=6,634, p<.01).

256



F. R. Puggelli, V. Covelli/Turismo e PsicologiaZd(9) 239-263

Discussione

Il primo obiettivo si proponeva di indagare qudjeotdi vacanza privilegiano i
giovani rispetto ai tempi, i mezzi di trasporto,dampagnia, le mete, i sistemi
organizzativi e quali sono le loro motivazioni.ifgbtizzava che i giovani tendaao
trascorrere le vacanze imposte dalla societa, ayaoltosi alle sue scelte: infatti il
mercato offre vacanze standard attraverso moltblmith, mentre le proposte di
un turismo alternativo sono ancora minoritarie egpaisibili (Galli & Notarianni,
2002; Gulotta, 2003, Aime, 2005). | risultati ottéinsono in linea con l'ipotesi
formulata prevale la vacanza estiva, alla ricerca del sobelemare, spesso in
compagnia di un gruppo di amici e usando prefenigiite 'automobile o I'aereo.
La ricerca di relax e di evasione, unita al bisogiaovita, richiama la teoria
bidimensionale di Iso-Ahola (1982) sulle motivadiaihe spingono al viaggio
(ricerca ed evitamento), ma anche quelle di Yiamak Gibson (1992) sulle
motivazioni bipolari e di Ryan e Glendon (1998)e @dontemplano sia il desiderio
di esplorare che quello di evadere da una realttidigna stressante. Ryan e
Glendon (1998) menzionano anche i motivi socidhie er i partecipanti alla
ricerca sembrano avere una particolare importanza.

Viceversa risultano tra gli aspetti giudicati dasga rilevanza il coinvolgimento in
programmi di tutela ambientale e nella vita soaititrale delle popolazioni locali,
attivita chiave nel fenomeno ecoturistico. Tuttavgaesto risultato, come sara di
seguito illustrato, assumera una sfaccettaturargivedal confronto tra i giovani
ecoturisti e i giovani che non hanno mai sperimentaa vacanza ecoturistica.
Considerato il campione di giovani di eta intorrio3@ annisono compresi gli
aspetti piu propriamente culturali, come miglioraracquisire la lingua straniera,
visitare luoghi famosi o di interesse artistico.nNpstrano che un gruppo costituito
da giovani li abbia subordinati a motivazioni memapegnative. Secondo
Yiannakis e Gibson (2002) & solo nell'ingresso aléirza decade (esclusa dal
nostro campione) che si affermano stili di vita pansapevoli che spingono il
turista a vacanze piu impegnate, come la conoscalizaltre culture e
I'acquisizione di nuove abilita. Anche vivere a tito con la natura e conoscere
luoghi incontaminati o culture diverse riscuotonmderate preferenze. Se si
confrontano i dati riguardanti i maschi con quatjuardanti le femmine, si trova
che le donne dimostrano anche in vacanza maggiagepsione all'impegno:
coinvolgimento nella vita socio-culturale delle pégzioni locali, interesse per
I'apprendimento di una lingua straniera, attrazipaelocalita di interesse culturale
e artistico. Tra gli informati sul fenomeno ecaostido diminuisce I'importanza del
divertimento con gli amici e di rilassarsi, aumentzella di essere coinvolti in
programmi di tutela ambientale e nella vita socititzale delle popolazioni locali;
di apprendere una lingua straniera; di conosceoghludi interesse culturale e
artistico. Un trend simile, ma piu accentuato vdesoonsapevolezza e I'impegno,
si incontra in chi ha gia sperimentato una vacaeeaturistica. Diminuisce
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limportanza del divertimento con gli amici, aumernt desiderio di vivere in
luoghi incontaminati, di partecipare alla tuteldl'dembiente, di vivere a stretto
contatto con la natura e con le popolazioni logadiliconoscere luoghi di interesse
culturale e artistico. Questo confronto tra infotin@ganon informati si presta a una
riflessione sullimportanza di un’adeguata publicizione del fenomeno
ecoturistico con le attivitd ad esso connesse emupiti delle istituzioni. Ulteriori
conferme verranno dall’analisi di altri dati.

Il secondo obiettivo si proponeva di indagare cangiovani percepiscono il
fenomeno ecoturistico; si era formulata I'ipotdsé da conoscenza e l'interesse per
I'ecoturismo fossero abbastanza diffuse, ma cheslegerienze pratiche (per le
ragioni espresse nella prima ipotesi) non fossesttoomumerose. Anche in questo
caso i risultati ottenuti sostengono l'ipotesi folata il campione, a conoscenza o
meno del fenomeno ecoturistico, ha dimostrato dispdere una informazione
generale sulla problematica ecologica connessaucsino, come si rileva dalla
scelta dei termini per qualificare I'ecoturismo. llaalisi di essi € emersa una
visione sfaccettata del fenomeno, con le stessgtarze e ambiguita che appaiono
nella letteratura specializzata. La conclusionésdiotta (2003), secondo cui la
discussione su cio che debba intendersi col teredoturismo € ancora aperta, Si
ritrova nella percezione dei giovani parteciparih aicerca, che hanno operato
scelte molto diversificate. Le aree in cui sondigstggruppati i termini indicati
includono i concetti di turismo di natura e di suimo sostenibile, fanno riferimento
alle culture locali, richiamano il senso di resyaibta e la ricerca di avventura. Vi
si trovano le varie sfumature che danno al terrf@énmumerose definizioni riportate
presenti in letteratura. D’altra parte I'effettieminvolgimento & piuttosto scarso.
Coloro che hanno sperimentato vacanze ecoturisione molto pochi, il 12,7%
sul totale dei partecipanti, tanto che da un canwioosi limitato non appare
possibile tracciare un profilo dell’ecoturista game e sembrano confermati i
risultati della ricerca svoltasi nel 1994 negli USA nel Canada, accolti
dall'International Ecotourism Socigtghe attribuiscono all’ecoturista un’eta tra i
35 e i 54 anni. Se si tiene presente le tipologidusler (1991) si deve escludere
per il campione analizzato gichool groups or scientific groupspinvolti in
ricerche scientifiche e programmi specifici e angieecotourists ontour che
viaggiano in modo molto organizzato alla ricercalafialita esotiche. Si tratta
piuttosto dido-it-yourself ecotourist€he desiderano una vacanza flessibile per
conoscere ambienti nuovi. Considerando le tipologieindberg (1991), prevale il
desiderio di un viaggio inusuale e (in misura miodi conoscere luoghi
incontaminati o le culture indigene, mentre si edoho la ricerca scientifica o
progetti impegnativi. Emerge in misura limitata Bmespirito solidaristico che,
secondo alcuni autori (Galli & Notarianni, 2002#é, 2005), dovrebbe essere uno
degli elementi piu caratterizzanti dell’ecoturista.

Questo atteggiamento deve essere analizzato ale delle risposte date alla
domanda relativa ai canali attraverso cui i giovaaitecipanti hanno conosciuto
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'esistenza dell’ecoturismo: le principali fonti s i media tradizionali e |l
passaparola tra amici, mentre si nota la scarsepza della scuola e delle agenzie
di viaggio. E il problema denunciato dagli autoitat nella formulazione
dell'ipotesi. E vero che ci sono iniziative di mo scolastico che si propongono
in primo luogo la formazione di un turista respdoika (Gulotta, 2003) e non
mancano associazioni che organizzano viaggi eddadioma si tratta di situazioni
ancora minoritarie.

Interessanti anche i dati emersi dalla domandativalaai motivi per cui i
partecipanti alla ricerca non hanno mai fatto uaeawmza ecoturistica: spiccano la
mancanza di informazioni su vacanze di questo 8@pdi occasioni pratiche.
Pochissimi affermano di non essere interessatfigtano a priori una vacanza
ecoturistica perché ritenuta scomoda e troppo img@ga. Quindi i risultati
ripropongono un problema gia emerso: la relativassta di progetti e soprattutto
la loro poca visibilita rispetto alla pubblicitavesiva delle agenzie che propongono
turismo “tradizionale”, magari sottolineando la g@eza di ogni comfort moderno
0 viceversa una pretesa autenticita. Questa fiflesstrova riscontro anche
nell'indicazione delle localita prescelte dai vazan eco: spiccano la Toscana e
I'Austria, che da tempo hanno avviato programmvalorizzazione di aspetti del
loro territorio di solito poco considerati dal &mio internazionale.

Nel terzo obiettivo ci si proponeva di indagarelgsi@no le motivazioni piu forti
Verso una vacanza ecoturistica: si ipotizzava chevani fossero piu interessati
agli aspetti avventurosi dell’ecoturismo piu chguelli solidaristici, tenendo conto
in generale della giovane eta del campione e itigodare del citato studio di
Gibson e Yiannakis (2002). Tuttavia, prima di gierga una conclusione bisogna
ricordare che solo il 12,7% dei giovani interpelfeglla ricerca hanno sperimentato
una vacanza ecoturistica, mentre il resto dei pig@ati, non avendo esperienze
dirette, o addirittura non conoscendo il fenomdrepunti di riferimento piuttosto
vaghi. Cio premesso, lipotesi e stata confermatdo sn parte. | giovani
partecipanti hanno quasi completamente escluso ttigitaa di volontariato,
finalizzato alla tutela dell’'ambiente o al sostegladle popolazioni indigene, pero
hanno dato la preferenza ad attivita tutt'altro elweenturose, rivolte al relax e
all'arricchimento culturale (escursioni all'ariaeafa, conoscenza del patrimonio
artistico). In ogni caso hanno sottolineato I'imamza degli amici, la cui presenza
costituisce per molti un fattore indispensabile yrga vacanza riuscita.

Conclusione

L’esame dei dati raccolti ha portato a conclusiarparte prevedibili, ma ha anche
evidenziato aspetti non del tutto conformi alletgsd formulate in base alla
letteratura di settore. Tra i giovani prevale laarza estiva, alla ricerca del sole e
del mare, spesso in compagnia di un gruppo di amiasando preferibilmente
'automobile o l'aereo. Le motivazioni addotte s@uprattutto la ricerca di relax e
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di evasione dalla routine quotidiana e insieme mprécisato bisogno di novita,
secondo la classica teoria della “ricerca - evitawie formulata da Iso-Ahola
(1982) e ripresa nel 1992 da Gibson e Yiannakisedtre motivazioni bipolari”.
Ugualmente importante appare il desiderio di gotlex@canza in compagnia degli
amici, facendo riferimento allo studio di Ryan ee@lon (1998), significa che i
motivi sociali prevalgono su quelli intellettuali sul bisogno di cambiare e di
evolvere. Viceversa, risultano tra gli aspetti giati meno importanti il
coinvolgimento in programmi di tutela ambientaleetla vita socio-culturale delle
popolazioni, aspetti considerati qualificanti deinémeno ecoturistico, almeno
secondo un consistente numero di associazioni gicble The International
Ecotourism Society1991; Ecotorurist Association of Australial992; National
Ecotourist Strategy of Australigl994; Centre for Ecotourisndella Repubblica
Sudafricana, 1999) e di autori (Ross & Wall, 19¢lli & Notarianni, 2002;
Canestrini, 2003; Aime, 2005). D’altra parte hombeano attirare nemmeno gli
aspetti piu avventurosi della scoperta della natura

Il risultato appare a prima vista poco incoraggamba deve essere approfondito
attraverso I'esame di altri dati e soprattutto cahfronto tra le risposte date dai
partecipanti non informati circa I'ecoturismo e Heedi coloro che si sono
dichiarati a conoscenza del fenomeno o addiritharano sperimentato una vacanza
ecoturistica: si riscontra infatti un trend ascartdeverso la consapevolezza e
I'impegno. Successivamente il questionario si éaliazato sull’ecoturismo, per
chiarire innanzitutto come esso venga percepito glavani. In questo caso
emergono risultati interessanti se si pensa cherascenza dei problemi ecologici
sia importante per il presente e soprattutto pdutiiro: tutti i partecipanti, a
conoscenza o meno del fenomeno ecoturistico, halmostrato di possedere
un’informazione generale sui problemi ecologici messi col turismo, come si
rileva dalla scelta dei termini per qualificarlo. $ostanza, dall'analisi di &€ emersa
una visione sfaccettata del fenomeno, che rispadehincertezze della letteratura
specializzata, incertezze per cui Gulotta (2003ichale che la discussione su cio
che debba intendersi per ecoturismo & ancora aperta

Le aree in cui sono stati raggruppati i 256 terrmdicati dai giovani partecipanti
includono i concetti di turismo di natura e di fimo sostenibile, fanno riferimento
alle culture locali, richiamano il senso di resgabibta e la ricerca di avventura e
mostrano la consapevolezza della novita del fenoneerdella sua alternativita
rispetto al turismo tradizionale. Nel campione &zalto si puo riscontrare le due
grandi categorie in cui abbiamo diviso le numerdstnizioni date del fenomeno
ecoturistico: quella che insiste sul senso di resabilita nei confronti
dellambiente e delle popolazioni e quella maggiente focalizzata sul contatto
con una natura incontaminata per osservarla e isgepa varieta e la bellezza.
Purtroppo l'effettivo coinvolgimento € piuttosto asso: coloro che hanno
sperimentato una vacanza ecoturistica sono po&)i’¥d del campione) e cio
sembra confermare il profilo ddiiternational Ecotourist Societyche attribuisce
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all'ecoturista un’eta fra i 35 e i 50 anni. Inoltdall'analisi dalle attivita svolte
durante la vacanza e delle motivazioni addotte eamergono né lo spirito
solidaristico che, secondo i movimenti e gli autitati sopra, € uno degli elementi
caratterizzanti dell’ecoturista, né il coinvolginienn ricerche scientifiche e in
programmi di tutela ambientale.

Se ci riferiamo alle tipologie di ecoturista di Himerg (1991) e di Kusler (1991),
possiamo includere il campione analizzato tra @olohe desiderano fare un
viaggio inusuale (Lindberg) o tradp-it-yourself-ecotouristéKusler), interessati a
una vacanza flessibile e a conoscere ambienti nuoai senza una particolare
propensione per I'esotico e per I'avventuroso. Quedteggiamento pud trovare
qualche spiegazione nelle risposte date alla doanegidtiva ai canali cui & giunta
ai partecipanti I'informazione sull’ecoturismo.

Sono soprattutto i media tradizionali e il passeslaatra amici, mentre si nota la
scarsa presenza della scuola e delle agenzie glyisianon meraviglia che i tour
operator preferiscano puntare sul settore gia amgnée collaudato del turismo
tradizionale; la scuola invece potrebbe senz’afame di pit. E il problema
denunciato da molti autori impegnati nel settoreal(G& Notarianni, 2002;
Canestrini, 2003; Aime, 2005): quello della scarst della poca visibilita delle
iniziative di turismo alternativo; & vero che esigi progetti di valorizzazione di
realta poco appariscenti del proprio territoriomeoad esempio le attivita agricole
tradizionali; che ci sono associazioni specialiezagll'organizzazione di vacanze
secondo i principi di un turismo equo e solidalee @anche I'informazione nella
scuola non e del tutto assente (Gulotta, 2003,uritaguida al turismo scolastico
per la formazione del turista responsabile); mal@viemente tutto cido non e
sufficiente a competere con i mezzi del turismdiianale.

Anche se esistono diversi progetti e iniziative edioturismo che puntano ad
esempio su una diversa accoglienza (ospitalitage @rivate o piccole locande) e
soprattutto sul coinvolgimento con gli abitanti depghi visitati e sulla costante
preoccupazione che siano proprio loro a goderea deliggior parte dei proventi
del viaggio.

Considerando invece i motivi per cui i giovani renessero mani sentito parlare di
ecoturismo €& emergo che quasi tutti i partecipantiinformati o0 meno
sull’ecoturismo — abbiano dichiarato che, se nambasperimentato una vacanza
ecoturistica, & stato per mancanza di informaz@deoccasioni adeguate, non per
disinteresse. Inoltre le vacanze ecoturistichettefige dal campione si sono svolte
in aree (spiccano la Toscana e I'Austria), cheetiapb hanno avviato programmi
di valorizzazione di aspetti del loro territorio gblito poco considerati dal turismo
tradizionale. Partendo da queste indicazioni silpuorare con un’intensa opera di
informazione e con la progettazione di iniziatideguate.

Uno dei giovani partecipanti, alla domanda “Con dhiesti una vacanza
ecoturistica e perché?”, ha risposto: “Con gli amper crescere e maturare
insieme”. Il viaggio puo essere un mezzo di craseiti scoperta, soprattutto se si
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tengono presenti questi suggerimenti: “Viaggia cpirito di umilta e con

desiderio di apprendere in merito alla gente Padee visiti, sii cosciente dei
sentimenti degli altri, evitando quel che puo essaffensivo nel tuo

comportamento”, “Coltiva I'abitudine di ascoltaresservare, invece che limitarti
a udire e vedere” (art. 1 e 2 del Codice Eticoiperisti, redatto dall&Ecumenical

Coalition of Third World Tourisin
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